


2

grote borden op om de fairtrade 

bananen te promoten die ze op ons 

verzoek hadden ingekocht. Dat vond 

ik heel inspirerend.’•
Meer weten? Kijk op: 

www.fairtradegemeenteculemborg.nl

 

Nationaal 
Schoolontbijt   

Culemborg Eerste Gelderse Fairtrade Gemeente   
krijgen hoe fair Culemborg was, heb-

ben we begin 2009 studenten een 

nulmeting laten doen. Zij keken daar-

bij vooral naar het winkelaanbod. Met 

de kennis van nu, raad ik werkgroepen 

aan om in zo’n nulmeting ook de be- 

volking zelf te betrekken. Zo onder-

zoek je niet alleen of fairtrade pro-

ducten worden verkocht, maar ook  

of fairtrade leeft onder de inwoners. 

Voor het behalen én behouden van  

de titel is de betrokkenheid van de 

inwoners namelijk cruciaal. 

Ook belangrijk is de samenwerking 

met de gemeente. Dat was in ons 

geval niet zo moeilijk, omdat de ge-

meente direct positief was over ons 

streven. Waar wij als werkgroep wel 

aan moesten wennen, was dat de 

gemeente nadrukkelijk niet het voor-

touw nam en ook niet fungeerde als 

geldschieter. Ze stelden vergader-

ruimte beschikbaar en brachten ons 

met mensen in contact, maar finan

cieel moesten we ons als werkgroep 

zelf zien te redden. We hebben een-

malig een bedrag van 500 euro ge-

kregen, dat was alles.

 

Wat ik erg leuk vond aan het proces 

waren de reacties van sommige win-

keliers. Een van de criteria om Fair-

trade Gemeente te worden, is bijvoor-

beeld de zichtbaarheid van de eer-

lijke producten voor de klant. Door 

onze inbreng is op dat vlak veel ver-

beterd. Onlangs hing de Coop nog 

Koning: ‘We zijn als werkgroep heel 

praktisch te werk gegaan. We hebben 

de zes criteria van de landelijke werk-

groep als richtlijn genomen en vervol-

gens gekeken wat er per criterium 

moest gebeuren. Om een idee te 

In de eerste week van november 

doen de Landelijke Vereniging van 

Wereldwinkels, Stichting Max Have-

laar en Fair Trade Original mee aan 

het Nationaal Schoolontbijt. Dit wordt 

mede mogelijk gemaakt door de Nati-

onale Postcode Loterij. Alle 575.000 

kinderen van de 2500 scholen die 

een ontbijt organiseren, kunnen kie-

zen tussen Fair Trade Original Pinda-

kaas of Aardbeienjam op hun boter-

ham. Voor groep 5 en 6 

is bovendien lesmateri-

aal ontwikkeld om de 

kinderen bewust te 

maken van eerlijke han-

del. Ze leren waarom deze 

handelswijze belangrijk is 

voor onder andere de pinda- en 

suikerboeren. Jong geleerd is oud 

gedaan en natuurlijk hopen we zo ook 

de ouders te bewegen hun reguliere 

Culemborg mag zich sinds deze maand officieel Fairtrade Ge-

meente noemen. Een titel die de gemeente dankt aan de inzet 

van een zeer actieve lokale werkgroep. Florette Koning vertelt 

hoe het proces verliep om de felbegeerde titel in de wacht te 

slepen.

Stad van de eerlijke handel

Oud-minister Van Ardenne noemde 

Culemborg tijdens een werkbezoek in 

2005 de stad van de eerlijke handel. 

Wethouder Stegeman was blij met  

die typering en is dat nog steeds. 

Stegeman: ‘Culemborg is al 

millenniumgemeente, er zijn veel 

fairtrade bedrijven, en als gemeente 

onderhouden we een intensieve 

partnerrelatie met Zuid-Afrika. Toen 

leden van de werkgroep aan ons 

voorstelden om de titel Fairtrade 

Gemeente te behalen, vond ik dat een 

logische stap. Wij hebben de werkgroep 

ondersteund, maar we hebben ook 

vanaf het begin gezegd: het initiatief 

moet worden gedragen door de 

inwoners zelf. Als gemeente willen we 

winkeliers en inwoners namelijk niets 

voorschrijven. Dat het de werkgroep in 

anderhalf jaar is gelukt om de titel in de 

wacht te slepen, vind ik een prestatie 

om trots op te zijn. Daarbij is het extra 

leuk dat Culemborg de titel als eerste 

gemeente in Gelderland mag dragen.’

Bart-Jan Nijsingh, eigenaar van restaurant Andermaal, is een van de Culemborgse ondernemers die kiezen voor fairtrade producten.

broodbeleg te Fair-Wisselen voor 

fairtrade varianten.•

Op de Deli XL Foodservice Fair, dé 

beurs voor professionele inkopers van 

levensmiddelen, 

lanceerde 

Kort Goede start voor portieverpakkingen 
Op 27 oktober wordt bekend gemaakt 

welke universiteit zich de eerste Fair-

trade Universiteit van Nederland mag 

noemen. Universiteiten en Hoge

scholen die dit niet op zich willen 

laten zitten, kunnen direct aan de 

slag om ook deze mooie titel te ver-

werven. Een actieve werkgroep uit 

verschillende geledingen van de in-

stelling, het gebruik van fairtrade 

producten in de koffieautomaat en de 

kantine, communicatie over fairtrade 

Fairtrade Universiteit   
het hele jaar rond en sprekende 

acties zoals een debatreeks of een 

fairtrade feest om iedereen bij de 

fairtrade gedachte te betrekken, 

vormen de ingrediënten voor een 

Fairtrade Hogeschool of Universiteit. 

Op www.fairtradegemeenten.nl staan 

alle voorwaarden met tal van actie-

suggesties beschreven. 

Van Oordt The portion company vorige 

maand de Fair Trade Original portie-

verpakkingen. Cateraars, inkopers 

van hotels en restaurants, 

overheden en bedrijven 

maakten kennis met 

onder andere de kuip-

jes pindakaas, jam en 

honing. De eerste 

klanten: twee hotels, 

een congrescentrum 

en een zorgverzeke-

raar. Grote cateraars en de Academi-

sche Ziekenhuizen toonden serieuze 

interesse. Vrijwel alle landelijke groot-

handels hebben opname toegezegd. 

Koffiebranderij en Theehandel Drie 

Mollen stond tegelijkertijd met Van 

Oordt op de beurs met het Fair Trade 

Original koffie- en theeaanbod voor 

professioneel gebruik (zie ook pagina 

8). In het zogeheten out-of-home 

segment krijgt Fair Trade Original  

zo serieus voet aan de grond.
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Kort NS Try Out Festival   

Nieuwe wijn uit Zuid-Afrika

Cuba en Zuid-Afrika Gemeenschaps­
ontwikkeling dankzij sap en wijn

mers van de wijnboerderijen hebben 

aandelen in het bedrijf. Zij spelen - 

dankzij dit Black Economic Empower-

ment programma en gesteund door 

De nieuwe rode Merlot en Cabernet 

Sauvignon zijn afkomstig van twee 

fairtrade boerderijen die vallen onder 

het wijnhuis uniWines. Dit grote be-

drijf staat enerzijds garant voor een 

uitstekende kwaliteit wijn, anderzijds 

heeft men de ambitie om te groeien 

in de fairtrade markt. Fair Trade Origi-

nal zal op de boerderijen een actieve 

rol spelen door trainingen te verzor-

gen aan de werknemers over fair-

trade en door gezamenlijk een plan 

op te stellen voor de besteding van 

de ontwikkelingspremie. 

Het gerenommeerde wijnhuis Stellar 

Winery verbouwt biologisch gecertifi-

ceerde druiven en verwerkt deze in 

de eigen wijnmakerij. Vier van de 

zeven aangesloten boerderijen leve-

ren fairtrade wijndruiven. De werkne-

Een Nederlandse consultant analy-

seerde de rapporten en cijfers; twee 

lokale consultants - in Zuid-Afrika en 

in Latijns-Amerika - zouden ieder 

twee handelspartners bezoeken. Een 

reis naar de wijnboeren in Chili, Vinos 

Lautaro, ging niet door vanwege de 

aardbeving. Wel werden de sinaasap-

Omdat de biologische wijnen uit 

Argentinië niet langer verkrijg-

baar waren, viel er een gat in het 

assortiment. En ook ontbrak er 

nog een belangrijke druifsoort 

op de plank, de Merlot. De zoek-

tocht naar nieuwe wijnen ein-

digde succesvol in Zuid-Afrika. 

In de loop van november komen 

ze binnen.

Fair Trade Original werkt aan ontwikkeling bij haar handelspartners, 

zoals de boerderijen die fruit leveren voor wijn of sappen. Dit ge-

beurde in de afgelopen jaren onder andere met financiële steun van 

ICCO. Inmiddels is het programma ‘Change the World Drinking’ ge-

ëvalueerd. De vraag was wat het betekent voor boeren en arbeiders 

als Fair Trade Original meer van hun producten verkoopt. 

pelboeren van ANAP in Cuba bezocht 

en in Zuid-Afrika de appelboeren van 

Granor Passi en wijnpartner Citrusdal 

Wines (voorheen Goue Vallei).

De verkoop van fairtrade sappen in 

de Nederlandse supermarkten is de 

laatste jaren enorm toegenomen. 

Fair Trade Original is een van de be-

langrijkste leveranciers. Daardoor 

zagen de handelspartners hun volu-

mes aan Fair Trade Original met 10% 

stijgen en hadden zij een gemiddelde 

stijging in hun omzet van 5%. Of ze 

daardoor ook meer winst maakten, 

kon niet worden achterhaald.

De wijn van Fair Trade Original blijft 

hierin achter. Waarom supermarkten 

dit product niet in het assortiment 

opnemen, heeft te maken met een 

complexe mix van factoren. 

De belangrijkste ondersteuning die 

Fair Trade Original aan haar partners 

biedt, zijn de trainingen aan boeren 

en arbeiders die ertoe leiden dat ze 

Fairtrade gecertificeerd worden – en 

dus in aanmerking komen voor het 

Max Havelaar Keurmerk. En in aan-

vulling daarop de trainingen ter be-

houd van de certificering. Ook de 

doelstellingen wat betreft kwaliteits-

management zijn ruimschoots ge-

haald: alle partners gebruiken het 

voedselveiligheidssysteem HACCP.

 

Het is niet duidelijk of het aantal 

arbeiders en boeren dat baat heeft 

bij de handel met Fair Trade Original 

is toegenomen. Wel zeggen boeren 

en arbeiders die al langer in de fruit-

sector werken in Zuid-Afrika, dat zij 

nu een stabiel inkomen hebben, wat 

een stuk hoger ligt dan het minimum-

loon. En ook hun Cubaanse collega’s 

vertellen dat zij het beter hebben als 

zij op een fairtrade boerderij werken 

dan op een conventionele. Andere 

kansen die producenten en werk

nemers minstens even belangrijk 

vinden, zijn agrarische, sociale en 

persoonlijke ontwikkeling. Met name 

de sociale ontwikkeling van de ge-

meenschap werd als zeer waardevol 

ervaren, zowel in Cuba als in Zuid-

Afrika.•

Merlot Deze wijn is gemaakt van de druif Merlot. De wijn heeft een dieprode kleur. De smaak 

van onder andere licht zoet rood fruit en een hint van kruiden geeft de wijn een mooie 

balans. Cabernet Sauvignon Kenmerkend is de diep rode kleur en een licht kruidige geur. 

Deze expressieve wijn is robuust en rijk van smaak. Merlot Biologisch Deze biologische 

Merlot uit Zuid-Afrika is diep rood van kleur en heeft het aroma van donker fruit. De wijn 

heeft souplesse en kracht tegelijkertijd en is daardoor mooi in balans. Sauvignon Blanc 

Biologisch Deze biologische Sauvignon Blanc uit Zuid-Afrika is licht van kleur, heeft een 

bloemige geur en je proeft een hint van het frisse sap van citrusfruit.  

het management - een rol van groei-

ende betekenis; een aantal van hen 

heeft een leidinggevende positie. 

Ook bij Stellar Winery zal Fair Trade 

Original trainingen verzorgen. Het 

bedrijf zelf werkt intussen aan een 

nieuwe wijnmakerij, om de productie 

van biologische fairtrade wijnen te 

kunnen uitbreiden. Fair Trade Original 

koos uit het assortiment van Stellar 

Winery een Merlot en een Sauvignon 

Blanc.

Lichtgewicht flessen
In de komende periode zal Fair Trade 

Original alle wijnflessen uit Zuid-

Afrika vervangen voor een licht

Na een succesvol debuut op Leiden 

Centraal in oktober 2009 zijn dit jaar 

in estafette de stations van Amers-

foort, Groningen, Leiden en Eind

hoven omgebouwd tot één groot 

festivalpodium met ruimte voor 

theater, muziek, film, kunst, literatuur, 

masterclasses en experiences. Tijdens 

dit gratis toegankelijke NS Try Out 

Festival staan alle activiteiten en 

voorstellingen in het teken van 

‘ontdekken en beleven’. De stations 

De WEEK NA actie van Fair Trade 

Original, pal na het WK Voetbal, had 

als doel om op een relevant moment 

ons verhaal van ontwikkelingshandel 

te vertellen en mensen op positieve 

en verrassende wijze in aanraking te 

laten komen met ons merk. Dat we 

hierin zijn geslaagd bleek uit twitter 

berichten als: Goed bedacht: Week 

Na pakket van FairTrade! Bestel 'm  

nu ;-)  en: Waanzinnig goede reclame 

v FairTrade over Zuid Afrika!!  

WEEK NA actie   

#zijblijvenwelinafrika ! De tv-commer-

cial bereikte veel mensen en de cam-

pagne en boodschap werden unaniem 

als heel goed en sympathiek beoor-

deeld door consumenten, relaties en 

worden daarmee niet alleen een plek 

van aankomst en vertrek, maar ook 

van verblijven en vermaak. Fair Trade 

Original is aanwezig met wijn, sap en 

koekjes zodat reizigers kunnen ont-

dekken hoe lekker fairtrade smaakt. 

Wie snel is, kan van 21 tot en met  

23 oktober nog zijn avontuurlijke hart 

ophalen in Eindhoven. 

(vak)pers. Er werden ruim 500 WEEK 

NA pakketten met Zuid-Afrikaanse 

producten verkocht, voornamelijk in 

de week dat ook de tv-commercial te 

zien was. 

Wijnen scoren goed
De wijnen van Fair Trade Original mogen rekenen op bijval van verschillende 

vermaarde wijnjournalisten. Harold Hamersma vermeldt 10 wijnen in De Grote 

Hamersma en beoordeelt ze tussen de 7 en 8+. Ook de Wijnalmanak van Cuno 

van ’t Hoff maakt melding van een aantal Fair Trade Original wijnen, waarbij  

de nieuwe biologische Sauvignon Blanc direct is verkozen tot sterwijn!  

Op 3 november maakt de Supermarktwijngids van Nicolaas Klei bekend of  

er ook omfietswijnen in het assortiment zitten. 

gewicht variant.De eerste stap is van 

550 gram naar 450 gram per fles, 

uiteindelijk zullen alle flessen over-

gaan naar 350 gram (ultralicht).

Dit is beter voor het milieu: het be-

spaart grondstoffen en is lichter in 

het vervoer waardoor minder CO² 

uitstoot plaatsvindt. De wijnflessen 

uit Chili zijn al wat lichter, maar ook 

daar wordt gezocht naar een nog 

lichtere variant.•
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‘Laatst las ik een artikel dat een 

belangenorganisatie de supermark-

ten in Hoorn langs was gegaan om 

het aantal fairtrade producten te 

tellen,’ vertelt Ton Schoenmaker. 

‘Zo’n verhaal in de krant roept een 

reactie op bij consumenten. Het is 

goed als meer mensen zich daardoor 

afvragen wat fairtrade is.’ Zelf kwam 

Schoenmaker een jaar of tien gele-

den voor het eerst in aanraking met 

de term. Hij las erover in vakbladen 

en bedrijven kwamen de eerste fair-

trade producten bij hem aanbieden. 

Het verhaal achter de eerlijke produc-

ten, geproduceerd in ontwikkelings-

landen sprak hem direct aan, ook al 

associeerde hij fairtrade tot dan toe 

vooral met Wereldwinkels. Bovendien 

vond hij de producten een onherken-

baar allegaartje. Hij gaf fairtrade 

aanbieders de boodschap mee om 

meer consistentie aan te brengen in 

de uitstraling van hun eerlijke produc-

ten. ‘Het is heel moeilijk om op te 

vallen tussen de 8.000 producten die 

in de schappen van een winkel staan,’ 

legt Schoenmaker uit. ‘Probeer daar-

tussen maar eens veertig fairtrade 

items te identificeren. Dan moet je 

product heel herkenbaar zijn.’

Vorig jaar kondigde Deen tijdens de 

Fairtrade Week in de eigen folder 

aanbiedingen voor Fair Trade Original 

producten aan. Klanten konden de 

actieproducten direct aan het begin 

van de winkel vinden. Dit jaar pakt de 

supermarkt weer groots uit. ‘Acties in 

De Noordhollandse supermarkt-

keten Deen heeft maatschappe-

lijk verantwoord ondernemen 

hoog in het vaandel staan. Een 

onderdeel van de missie is om 

de verkoop van eerlijke produc-

ten te bevorderen. Ton Schoen-

maker, verantwoordelijk voor 

het fairtrade assortiment, zorgt 

via promotiecampagnes dat 

steeds meer klanten bekend 

raken met deze producten.

Deen zal tijdens de Fairtrade 

Week eind oktober in de eigen 

folder en op de winkelvloer acties 

aankondigen om fairtrade 

producten bij consumenten 

onder de aandacht te brengen. 

Deen heeft de volgende Fair 

Trade Original producten in het 

assortiment: koffie, hagelslag, 

thee, sappen, rijst, rietsuiker, 

kokosmelk, ananasschijven en 

Tibetaanse noedels.

DEEN Aanbiedingen bevorderen verkoop 
‘eerlijke’ producten
‘Acties in onze eigen folder lopen altijd ontzettend goed. Producten die tijdelijk goedkoper zijn, worden goed verkocht. Dit jaar is ‘ontbijt’ bij ons het thema tijdens  

de Fairtrade Week. We zullen dan foto’s van diverse soorten thee, sappen en hagelslag van Fair Trade Original in de folder plaatsen’, aldus Ton Schoenmaker.

Fair Trade Original op het schap 

Supermarktorganisatie Hoogvliet heeft 60 winkels, vooral in Midden-Nederland.  

In 2008 begon de keten met de verkoop van koffie en thee van Fair Trade Original. 

Sindsdien is het assortiment uitgebreid met rijst, hagelslag, suiker en sappen. Hoog

vliet wil zich als keten op het gebied van duurzaamheid verder ontwikkelen en is en-

thousiast over de producten. In de Fairtrade Week wordt het hele Fair Trade Original 

assortiment in de winkelfolder afgebeeld en er zijn prijsaanbiedingen. 

In februari dit jaar begon Spar de Ruijter in Oudorp als eerste in deze keten met een  

Fair Trade Original schap. Binnen korte tijd liet dit assortiment een hele goede omzet 

zien. Dit motiveerde andere Spar ondernemers om het goede voorbeeld te volgen. Zeer 

recent plaatsten Spar winkels in Rotterdam, ’t Harde en Wehl hun eerste bestelling en 

daarmee zijn er inmiddels acht filialen met een uitgebreid Fair Trade Original assorti-

ment. Spar hoofdkantoor heeft toegezegd om het voor Spar ondernemers makkelijker 

te maken om Fair Trade Original in hun assortiment te voeren.

onze eigen folder lopen altijd ontzet-

tend goed. Producten die tijdelijk 

goedkoper zijn, worden goed ver-

kocht. Dit jaar is ‘ontbijt’ bij ons het 

thema tijdens de Fairtrade Week. We 

zullen dan vooral foto’s van diverse 

soorten thee, sappen en hagelslag 

van Fair Trade Original in de folder 

plaatsen.’ 

Of klanten na een actie het product 

blijven kopen, is altijd de vraag. 

Schoenmaker constateert dat Fair 

Trade Original inmiddels, mede dank-

zij de acties, is uitgegroeid tot een 

herkenbaar merk. Hij verwacht dat de 

naamsbekendheid in de toekomst zal 

toenemen. ‘Door online media worden 

mensen steeds mondiger. Consumen-

ten kunnen langs die weg veel infor-

matie vinden over fairtrade. Deen 

heeft ook een eigen website. Ik kan 

me voorstellen dat we daar speciale 

informatie plaatsen over de fairtrade 

producten in ons assortiment. Als via 

die weg steeds meer mensen het ver- 

haal achter eerlijke producten leren 

kennen, zal de vraag zeker stijgen.’•

De receptkaarten die Fair Trade 

Original heeft laten ontwikkelen voor 

Wereldwinkels en WAAR zijn nu ge

bundeld in een receptenboekje met 

de toepasselijke naam Tien keer 

heerlijk. Het boekje leent zich prima 

voor geschenkpakketjes en als extraa

tje in een kerstpakket, maar is ook 

los een aanrader. Verkrijgbaar bij 

Wereldwinkel of WAAR, advies

verkoopprijs € 0,99. 

Tien keer Heerlijk 

Tien keer
heerlijk 

met 
Fair Trade Original

receptenboekje_def.indd   1 29-06-2010   13:51:39

Bent u op zoek naar een leuk en 

origineel kerstpakket? Op de website 

www.fairtrade.nl vindt u de Kerst

brochure 2010 met zeven eigentijdse 

thema’s. Een belangrijk pluspunt in 

de kerstperiode is de meerwaarde 

van een fairtrade pakket: je weet als 

ontvanger dat ook de makers er beter 

van worden. De kerstpakketten van 

Fair Trade Original kunt u inkopen bij 

Wereldwinkels, WAAR of via Fair 

Goods & Food Company. 

Kort Kerstpakket Sissy-Boy   
Vanaf juni 2010 zijn de houten man-

den die Piet Hein Eek ontwierp voor 

Fair Trade Original verkrijgbaar in 15 

vestigingen van Sissy-Boy Homeland, 

die er goede zaken mee doen. Sissy-

Boy is een Nederlands winkelmerk 

met naast kleding ook interieur- en 

verzorgingsproducten. In Sissy-Boy 

Homeland vindt de consument naast 

kleding onder andere tafels, kasten, 

stoelen, serviezen, glaswerk, kaarsen 

en kandelaars. 
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Nieuw: Fair + Green katoen   

Fair + Green leer
Stoer, en de eerlijkheid 
straalt er vanaf  

Onder het label Fair + Green, waaronder ook de tassen en portemonnees van 

ecologisch gelooid leer op de markt komen, introduceert Fair Trade Original dit 

najaar een lijn met producten van biologisch katoen. Omdat tijdens de produc-

tie van het katoen geen kunstmest of chemische bestrijdingsmiddelen worden 

gebruikt, zijn de producten beter voor de producent, het milieu én de eind

gebruiker. 

 

Een uitgebreide zoektocht van on

geveer anderhalf jaar startte met de 

vragen ‘Wat verstaan we onder eco

logisch verantwoord leer? Is er een 

standaard?’. En toen die er niet bleek 

te zijn: ‘Hoe kunnen we een standaard 

opstellen en hoe passen we die toe?’. 

Met Inge op ten Berg, bedrijfsconsul-

tant bij Fair Trade Original, en handels-

partner CRC in India ging Both op 

zoek naar een leerlooierij in India die 

wilde participeren in het project en 

Hans Both komt uit een familie die 

in lederwaren handelde, zelf heeft 

hij ruim 40 jaar ervaring in de leder-

warenindustrie. Nu werkte hij met 

Fair Trade Original aan een project 

om ecologisch verantwoord leer te 

produceren in India. 

was er overleg met de werkplaats die 

de tassen uiteindelijk zou produceren.

Schadelijke stoffen
Both: ‘Milieuvriendelijk looien bete-

kent niet alleen het reduceren van de 

gebruikte chemicaliën (lees ook het 

verhaal hieronder van Patrick Lee), 

maar ook aandacht voor de energie-

belasting, de waterbehandeling, 

arbeidsomstandigheden, veiligheid 

en het transport. Als je, zoals gebrui-

kelijk is, huiden vanuit Argentinië 

naar India verscheept, ze daar laat 

behandelen en verwerken en vervol-

gens naar Europa verscheept, legt 

het product enorme afstanden af.  

We gebruiken nu huiden van koeien in 

West Bengalen. Van daaruit hebben 

we in het hele bewerkingsproces 

‘�Slechts een  
kwestie van tijd’  

Patrick Lee, eigenaar van looierij 

Sheong Shi in India, investeerde in 

het milieuvriendelijke leerproject van 

Fair Trade Original.  Wij vroegen hem 

naar zijn bevindingen. 

‘Tien jaar geleden vroeg een Neder-

landse importeur mij om chroomvrij 

leer te ontwikkelen. Ik ben er erg 

trots op dat mij dit als eerste in Kol-

kata is gelukt. Deze importeur is nog 

steeds een goede klant en adviseur. 

Het nieuwe project van Fair Trade 

Original gaat veel verder. Niet alleen 

chroom is slecht voor het milieu en 

mijn medewerkers, vele andere che-

micaliën en zware metalen zijn dat 

ook. In het begin had ik een moeilijke 

tijd, het was een soort jacht naar de 

schat. Alle chemicaliën en metalen 

die gebruikt worden, maken dat ik 

leer van goede kwaliteit en met de 

gevraagde eigenschappen kan ma-

ken. Deze zomaar weglaten in het 

looiproces, leverde leer op dat niet 

aan de eisen voldeed. Langzaam 

maar zeker is het me via experimen-

ten gelukt alternatieven te vinden. 

Als de oplossing gevonden is, lijkt het 

gemakkelijk. Maar de weg er naartoe 

is dat niet. Elke keer als ik weer een 

oplossing vond, voelde het als een 

overwinning.

Ik kan nu leerlooien zonder gebruik 

van de schadelijkste stoffen zoals 

cadmium, nikkel en cobalt. Dat is 

goed voor het milieu en veel gezonder 

voor de mensen die ermee werken. 

Het heeft me moeite gekost de mana-

gers ervan te overtuigen hiermee  

aan de slag te gaan. Maar ze zijn nu 

enthousiast en dat geeft mij veel 

voldoening. En werk! Ik verwacht dat 

door alle klimaatproblematiek men-

sen steeds bewuster om willen gaan 

met het milieu. Wat ik doe, is nu mis-

schien vooruitstrevend, maar wordt 

waarschijnlijk de algemene manier 

van werken. Dat is slechts een kwes-

tie van tijd.’•

gekeken wat de meest schadelijke 

stoffen zijn, en opdracht gegeven 

deze te vervangen door andere stof-

fen. We zijn gekomen tot een aantal 

eigen normen die we hanteren boven-

op de bestaande Europese normen. 

Ook in een van de laatste stappen 

van het proces - het gebruik van verf-

Dankzij het Nederlandse bedrijf  

Fair & Co kwam Fair Trade Original in 

contact met de producenten in India: 

Chetna Organic, de coöperatie die  

de biologische katoen verbouwt en 

Rajlakshmi Cotton Mills, het bedrijf 

dat de verdere verwerking inclusief 

verven en stikken voor zijn rekening 

neemt. De nieuwe lijn omvat in totaal 

24 producten voor de slaapkamer, 

badkamer, keuken en op tafel. Het 

ontwerp is afkomstig van Fair Trade 

Original. Gezocht is naar een pure, 

moderne uitstraling voor in het hele 

huis. De hoeslakens, hand- en keu-

kendoeken, tafellakens en schorten 

zijn van begin tot eind op een biologi-

sche manier geproduceerd. Het ka-

toen is verbouwd zonder chemische 

bestrijdingsmiddelen en ook het 

verwerken en verven van het katoen 

vindt met minimaal gebruik van che-

mische stoffen plaats. De producten 

hebben het Fairtrade keurmerk van 

Max Havelaar én het GOTS (Global 

Organic Textile Standard) label, wat 

staat voor 100% biologisch katoen. 

Fair + Green katoen van Fair Trade 

Original is vanaf eind november be-

schikbaar.

stoffen in de afwerking - hebben we 

aanpassingen gemaakt.’

 

Hans Both omschrijft het resultaat 

dat nu door Fair Trade Original is 

geboekt als het hoogst haalbare op 

dit moment in de milieuvriendelijke 

productie van leer in India. In de toe-

komst zullen er stappen gezet worden 

om het proces verder te verbeteren. 

Fair Trade Original loopt daarmee 

voorop, concludeert Both: ‘Het is een 

prachtige serie geworden. Stoer, en 

de eerlijkheid straalt er vanaf.’

Fair Trade Original onderscheidt zich 

binnen de handel met een eigen 

werkwijze, gebaseerd op de principes 

van eerlijke handel en onze decennia 

lange praktijkervaring. Deze aanpak 

en de keuzes die in de dagelijkse 

praktijk worden gemaakt, staan 

beschreven in de publicatie  

Principes en werkwijze, te vinden 

op www.fairtrade.nl 

Op 20 mei ontving Van Uden Logistics 

een Lean and Green Award vanwege 

haar doelstelling om in 2012 een CO² 

reductie te realiseren van 22% ten 

opzichte van 2007. Het aantal gere-

den kilometers per afgeleverde pallet 

wordt gereduceerd, door ondermeer 

extra lange vrachtwagens in te zetten 

en de beladingsgraad van de vracht-

wagens te verbeteren. Daarnaast 

reduceren zij het brandstofverbruik 

van de vrachtwagens, het energie

Eigen werkwijze   Kort Lean & Green Award   
verbruik in de magazijnen en worden 

medewerkers gestimuleerd om be-

wust om te gaan met middelen. 

Van Uden Logistics levert de levens-

middelen van Fair Trade Original uit 

vanuit de opslag in Haaften en de gifts 

& living producten vanuit Soesterberg. 

De Lean and Green Award is een initi-

atief van het innovatieprogramma 

Duurzame Logistiek.

Kruidenmix   
Nieuw uit Zuid-Afrika: kruidenmix, 

verkrijgbaar in de smaken Paprika & 

Peper en Tuinkruiden & Mosterd. 

Deze kruidenmixen zijn op drie ma-

nieren te gebruiken; als (dip)saus, 

marinade of in de pastasaus. De 

kruidenmixen worden geproduceerd 

bij Exim in Zuid-Afrika en ingekocht 

via handelspartner Turqle Trading. 

Verkrijgbaar bij Wereldwinkels en 

WAAR. Adviesverkoopprijs € 1,15  

per zakje.

Medewerker van de leerlooierij Sheorg Shi in India.
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Kort Natuurgeweld bij de handelspartners
In Haïti heeft Fair Trade Original geen 

handelspartners. Maar gezien de 

historie – het eerste product dat we 

ooit importeerden kwam er vandaan 

– besloten we na de aardbeving in 

januari de laatste exemplaren van het 

betreffende beeldje bij opbod te ver-

kopen. De opbrengst van € 6.600 

investeert de Stichting Haiti Project 

momenteel in de lokale productie van 

waterzuiveraars. 

Enquête
In februari vond in Chili een zware 

aardbeving plaats, gevolgd door een 

Tsunami. Een wijnboer van handels-

partner Vinos Lautaro verloor zeven 

familieleden. Anderen weken uit naar 

noodwoningen. Dankzij de fairtrade 

ontwikkelingspremie kon de coöpera-

tie hen financieel ondersteunen.  

Fair Trade Original verstrekte honing-

coöperatie Apicoop een lening voor 

reparatie van de zwaar beschadigde 

bijenkasten. 

In Guatemala barstte eind mei de 

Pacaya-vulkaan uit, direct gevolgd 

door de tropische storm Agatha. De 

gebouwen - inclusief de opgeslagen 

koffie - van koffiepartner Fedecoca-

gua liepen grote schade op. In San 

Antonio Palopó waar handelspartner 

CreArte actief is, ontstond veel per-

soonlijk leed. Fair Trade Original helpt 

waar nodig bij de herstart van produc-

tie en handel, om de inkomsten weer 

op gang te brengen.

Deze zomer werd aan de lezers hun 

mening gevraagd over F-Commerce. 

Uit de 110 reacties blijkt dat men 

over het algemeen zeer tevreden is 

over zowel de gevarieerde inhoud als 

de schrijfstijl en de algehele presen-

tatie. Vakjargon en Engelse termen 

worden soms minder gewaardeerd. 

Artikelen over producenten worden 

genoemd als belangrijke meerwaar-

de: in dit nummer krijgen deze extra 

aandacht!

Reisverhalen ‘Indrukwekkend zo vrijgevig 
deze mensen zijn’   

werkplaats in Lima die onder andere 

kerststallen voor Fair Trade Original 

maken. Ingeborg: ‘Dat was wel con-

fronterend. Wat zijn wij eigenlijk 

verwend. Deze mensen hebben zo 

weinig, en dan nog geven ze een deel 

van hun inkomen aan de gemeen-

schap, bijvoorbeeld voor een school. 

Zelfs wij mochten een cadeautje 

uitzoeken, we kozen van schrik het 

kleinste wat we zagen. Hier heb ik 

echt iets van geleerd.’ 

‘Om nooit te vergeten’
Jumbo Beren in Groningen won twee 

keer de Fair Trade Award. Op het 

nieuwe Fairtrade plein kan de consu-

ment er terecht voor levensmiddelen 

én gifts & living producten van Fair 

Trade Original. Supermarktmanager 

Pieter Kuizenga was daarom de uit

gelezen persoon om de donatie van 

Jumbo ter ere van het 50-jarig be-

staan van Fair Trade Original per-

soonlijk te overhandigen aan honing-

coöperatie Copiasuro in Guatemala. 

‘Een ervaring om nooit te vergeten’, 

vertelt Kuizenga. ‘Guatemala is niet 

het meest veilige land. Als reiziger 

moet je op je hoede zijn. Dan is het 

‘Dit komt zo perfect op het goede 

moment’ vertelde Ingeborg bij de 

overhandiging van de prijs. ‘Ik wil 

dolgraag reizen, maar als student 

kan ik me dat niet permitteren.’  

Zij bezocht met haar vriend Tim de 

handelsorganisatie Allpa (woon

decoratie en kerstartikelen) en 

koffiecoöperatie Cocla. Doordat de 

wegen niet begaanbaar waren, kon-

den ze niet naar de koffieboeren zelf 

reizen. Maar ze hoorde en zag op  

het hoofdkantoor hoe het toerisme-

programma er wordt aangepakt, dat 

de boeren extra inkomsten moet 

gaan bieden. ‘Het klonk in mijn bele-

ving echt goed. Je kunt slapen bij de 

boer, en daarvoor wordt geïnvesteerd 

in goede matrassen, bedden en 

warm water. Zo bereik je een grotere 

groep toeristen, die toch een mini-

mum aan comfort verwachten. Door 

het zo professioneel aan te pakken, 

geven ze de boeren echt een nieuw 

perspectief’. Ook bezochten ze de 

Inca stad Machu Picchu: ‘Prachtig als 

je daar bovenop staat en uitkijkt over 

de bergen. Een heel bijzondere erva-

ring.’ Maar de meeste indruk maak-

ten toch de mensen in de keramiek-

Voor afnemers van Fair Trade Original producten is het belangrijk 

met eigen ogen te kunnen zien waar de producten vandaan komen 

en wat fairtrade betekent voor de producenten. Wereldwinkeliers 

en een vertegenwoordiger van Jumbo Supermarkten reisden daar-

voor naar de andere kant van de wereld. Ingeborg van der Heide 

won de reis naar Peru die Fair Trade Original vorig jaar aanbood ter 

ere van het 50-jarig bestaan. 

geweldig om te zien dat Fair Trade 

Original de kansarme bevolking toch 

middelen weet te bieden om hun 

levensstandaard te verhogen. De 

gezinnen die ik heb ontmoet, zijn 

duidelijk beter af. Door de eerlijke 

prijs die ze ontvangen voor hun 

handel, kunnen ze stapje voor stapje 

een beter bestaan opbouwen. Er is 

absoluut sprake van vooruitgang.’ 

Het bezoek heeft veel indruk ge-

maakt. ‘De ontvangst was intens en 

hartelijk’, aldus Kuizenga. ‘Met de  

€ 10.000 van Jumbo wordt er een 

trainingscentrum gebouwd, waar de 

imkers goed ontvangen kunnen wor-

den. Het is fantastisch dat Jumbo-

klanten hun steentje kunnen bijdra-

gen aan een beter leven voor deze 

mensen door eenvoudigweg eerlijke 

producten te kopen.’ 

Aan het werk gezet   
In april van dit jaar bezocht een groep 

Wereldwinkeliers handelspartners 

van Fair Trade Original in India en Sri 

Lanka. In de noedelfabriek van Amdo 

Food Company in India werd de groep 

direct aan het werk gezet. In dit fa-

briekje komt aan de productie veel 

handwerk te pas. Dat lijkt allemaal 

eenvoudiger dan het is, de waarde-

ring voor het ambacht van de noedel-

producenten nam enorm toe. Het 

hele proces werd uitgelegd en de 

bezoekers hielpen onder andere mee 

om de noedels te drogen te hangen 

aan stokken. De noedels bestemd 

voor de export werden binnen opge-

hangen, de noedels voor lokale ver-

koop hangen buiten onder een afdak. 

Tijdens het hele proces werden de 

voedselveiligheidsnormen uiterst 

strikt nageleefd, een ander aspect 

dat veel indruk maakte. De film van 

het bezoek aan de handelspartners 

is te koop in de Cash & Carry in 

Culemborg. Ook trekken de Wereld-

winkeliers het land in met de film en 

vertellen persoonlijk hun verhalen 

over deze onvergetelijke reis.•
Ook reislustig geworden?  

Kijk op www.coclatours.com  

om koffieboeren in Peru te bezoeken.

Bezoek aan de keramiekwerkplaats in Peru: ‘Deze mensen hebben zo weinig, en dan nog 

geven ze een deel van hun inkomen aan de gemeenschap, bijvoorbeeld voor een school.’

Wereldwinkeliers in de noedelfabriek in 

India. Tijdens het hele proces werden de 

voedselveiligheidsnormen uiterst strikt 

nageleefd.
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MAURITIUS: ‘We hopen dat Fairtrade kleine 
rietsuikerplanters redt van de ondergang’    

langer als groep te laten certificeren 

maar als individuele coöperaties. Dit 

bracht hogere kosten met zich mee, 

maar nu konden zij hun eigen tempo 

bepalen, ze hoefden niet langer te 

wachten totdat de zwakste schakel 

het gewenste niveau had bereikt. 

In oktober 2008 was het finale plan 

klaar, men verwachtte het project in 

drie maanden af te ronden. Maar een 

nieuw probleem deed zich voor. Een 

op Mauritius veel gebruikt pesticide, 

Gramoxone, stond op de lijst van 

verboden middelen voor het Fairtrade 

keurmerk gezien het schadelijke 

karakter voor de mensen die ermee 

werken. Het middel was al een tijdje 

van de markt, maar het zou moeilijk 

zijn de boeren ervan te weerhouden 

het te gaan gebruiken als het weer 

beschikbaar kwam. Ze hadden een 

slechte oogst achter de rug en de 

productiekosten liepen op, wat de 

Fair Trade Original werkt met 

boerenorganisaties aan officiële 

erkenning als Fairtrade leveran-

cier. In Mauritius bijvoorbeeld, 

waar de eerste suikerboeren nu 

het certificaat aan de muur heb-

ben hangen.  

Sinds jaar en dag voert Fair Trade 

Original rietsuiker uit Mauritius in 

zakjes van 500 gram. De suiker zit in 

de top vijf best verkochte food pro-

ducten in 2009. Het eerlijke gehalte 

zat voorheen voornamelijk in het feit 

dat de suiker ter plekke wordt afge-

vuld: dat biedt werkgelegenheid aan 

de organisatie Craft Aid waar 40% 

van de medewerkers gehandicapt is. 

En natuurlijk kregen de suikerboeren 

een eerlijke prijs. De suiker droeg 

echter niet het Max Havelaar keur-

merk. En dat ging wringen, want er 

kwamen meer gegadigden voor de 

suiker - maar men wilde wel de garan-

tie van het keurmerk.  

			 

In samenwerking met de Engelse 

collega-organisatie Traidcraft en het 

management van Craft Aid, zette Fair 

Trade Original eind 2007 een pro-

gramma op om suikerboeren klaar te 

stomen voor Fairtrade certificering. 

Tijdens een eerste voorlichting toon-

den twee suikercoöperaties serieuze 

belangstelling, later voegden zich 

daar drie nieuwe boerengroepen bij. 

Een lokaal adviesbureau presenteer-

de, in aanwezigheid van alle belang-

hebbenden binnen de suikerindustrie 

op Mauritius, in opdracht van Fair 

Trade Original in mei 2008 een plan 

om te komen tot geslaagde certifice-

ring. Craft Aid beloofde de aanloop-

kosten voor certificering van de eer-

ste groep coöperaties voor zijn reke-

ning te nemen. 

Tegenslag
Helaas gooide de overkoepelende 

overheidsorganisatie MCAF onver-

wachts de handdoek in de ring. De 

coöperaties die zich hadden aan

gemeld, besloten hierop zich niet 

Keurmerk
Om in aanmerking te komen voor het internationale Fairtrade 

keurmerk - dat in Nederland wordt uitgegeven door de Stichting 

Max Havelaar - moeten boeren voldoen aan een reeks van eisen 

en zich laten certificeren. Dat kost geld en moeite maar biedt 

vervolgens toegang tot een klantengroep die bereid is meer te 

betalen voor hun product. 

30.000 fairtrade boeren
De suikerindustrie op Mauritius staat op een keerpunt. Doordat het voormalige ACP 

land geen voorkeursbehandeling meer krijgt van de EU, is de suikerprijs met 36% 

gedaald. Iedereen in de sector stort zich op het terugdringen van de productiekosten. 

De Fairtrade premie van 60 US Dollar per ton suiker geeft de aangesloten boeren 

daarentegen de ruimte om vernieuwende projecten te starten. Zo kunnen ze investeren 

in een efficiëntere werkwijze, in machines en vervoer. Om andere boeren te informeren 

over deze mogelijkheden, wordt in de komende tijd een Fairtrade Informatiepunt 

opgezet. De volgende 28 coöperaties doorlopen het certificeringsproces al dit jaar.  

De uitdaging is om alle 30.000 suikerboeren op het eiland te verleiden tot productie 

onder fairtrade voorwaarden. 

‘Ons idee achter Fairtrade projecten is om de productiekosten te verlichten en zo meer 

mensen te stimuleren om door te gaan met rietsuiker te verbouwen. Hoewel we nog geen 

grote veranderingen hebben gezien, hopen we dat Fairtrade kleine rietsuikerplanters in 

Mauritius redt van de ondergang.’ (voorzitter van een van de coöperaties).

populariteit van het goedkope Gram-

oxone verklaart. In reactie daarop 

plaatste de boereninkooporganisatie 

Farmers Service Corporation (FSC) in 

Mauritius het middel ook op hún lijst 

van verboden middelen, waardoor de 

boeren het niet langer kunnen inko-

pen. De kwestie leidde tot een flinke 

vertraging, maar het proces kon door. 

Eigendomskwestie
Lokale controleurs, 

die de certificering van 

de suikerboeren op 

zich zouden nemen, 

zouden het vak leren 

van een erkende controleur van Ma-

dagaskar. Door de politieke onrust op 

dat eiland, liep ook dit plan vertraging 

op. Medio 2009 werden de vijf coöpe-

raties uiteindelijk onder de loep geno-

men, door een controleur uit Europa. 

Hoewel de eerste resultaten veel

belovend leken, was het eindrapport 

ronduit teleurstellend. Zo was niet 

inzichtelijk wie eigenaar was van de 

suiker op het moment van verwer-

king. Als de suikerfabrieken eigenaar 

werden van de suiker, zouden ook zij 

gecertificeerd moeten worden. Dit 

laatste was niet eerder boven tafel 

gekomen, omdat iedereen gezien de 

dagelijkse praktijk ervan uitging dat 

de suiker eigendom bleef van de 

suikerboeren. Uiteindelijk werd dit 

opgelost met een annex bij de con-

tracten, waarin alle onduidelijkheden 

over eigendom werden opgehelderd. 

Ook de andere tekortkomingen wer-

den verholpen, en op 12 november 

2009 namen de vijf coöperaties 

officieel hun certificaat in ontvangst. 

Met ingang van de nieuwe inkoop-

ronde kon Fair Trade Original het Max 

Havelaar keurmerk op de verpakking 

plaatsen.•

‘Het zou fantastisch zijn als we een vrachtauto konden kopen zodat we 

ons suikerriet vers naar de fabriek kunnen krijgen. Of een machine om 

suikerriet te kappen. Genoeg plannen! We weten nu nog niet welke 

projecten onze coöperatie met de premie gaat waarmaken, maar we 

hopen op grote verbeteringen’ (lid van de coöperatie L’Espérance)

Veekash Caleea (rechts), consultant van het lokale adviesbureau, bezocht tal van 

suikercoöperaties om hen te interesseren in Fairtrade certificering.

Het duurde enkele jaren voordat de Fairtrade certificering van suikerboeren op Mauritius een feit was. Maar nu de ontwikkelingspremie een tastbare beloning  

voor alle inspanningen is, krijgen de boeren meer vertouwen in de toekomst. 
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Colofon
F-Commerce is een uitgave van Fair 

Trade Original. De krant verschijnt twee 

maal per jaar en wordt gratis verstuurd 

naar relaties van Fair Trade Original. 

Wilt u F-Commerce niet ontvangen, 

stuurt u dan een e-mail naar:  

f-commerce@fairtrade.nl

Redactie: Paula van de Kamp, 

Katrien Kloos, Ellie Tap

Aan dit nummer werkten mee: 

Judith van der Stelt, Christel Witteveen

Kort Geschenkpakketje Origine koffiepads  

De Cooperativa Agraria Cafetalera  

La Florida werd in 1966 in het gelijk-

namige dorp opgericht door een groep 

van 50 koffieboeren. Aanvankelijk 

groeide de groep snel, en slaagde 

erin om de koffie zelfstandig en tegen 

betere voorwaarden te verkopen. Maar 

rond 1990 had de organisatie zwaar 

te lijden onder de terreur van guerrilla-

strijders van het Lichtend Pad. Toen 

ook de nationale kredietbank voor 

kleine producenten werd opgeheven 

en de koffieprijzen kelderden, was de 

coöperatie op sterven na dood. 

De ommekeer kwam in 1993 toen  

La Florida Fairtrade gecertificeerd 

werd. Nu kon de coöperatie haar 

leden aantrekkelijker prijzen bieden 

voor de koffie en ontving men een 

ontwikkelingspremie. Daarnaast 

besloten verschillende internationale 

ontwikkelingsorganisaties de koffie-

boeren financieel bij te staan bij de 

wederopbouw. Zo lukte het om de 

verwoeste infrastructuur te vervan-

gen. Het vertrouwen onder de koffie-

boeren in de regio groeide snel en 

steeds meer boeren zochten aanslui-

ting. Het kredietprogramma van de 

coöperatie was zo succesvol dat men 

in 2003 een eigen spaar- en krediet-

coöperatie opzette: Crediflorida. 

Datzelfde jaar bouwde La Florida, 

samen met andere organisaties van 

kleine koffieboeren in Peru, een droge 

verwerkingsinstallatie, magazijn en 

exportkantoor in de havenstad Callao. 

Uitdagingen voor de toekomst
Deze gunstige ontwikkelingen bete-

kenen niet dat er voor de coöperatie, 

Coöperatie la Florida in Peru levert biologische Arabica koffie van uitstekende kwaliteit. Door de aanschaf van nieuwe koffiestruiken gaat de opbrengst 

voor de boeren omhoog. De coöperatie regelde kredieten om deze omschakeling mogelijk te maken.

PERU  Nieuwe koffieleverancier La Florida:
coöperatie met eigen landbouwschool  

Dankzij de groeiende omzet van 

Fair Trade Original koffie is er 

ruimte voor nieuwe leveranciers. 

Een van hen is de Peruaanse 

koffiecoöperatie La Florida, eer-

der deelnemer aan het kwaliteits-

management programma van 

Fair Trade Original en haar En-

gelse collega-organisatie Twin. 

Gebruik ontwikkelingspremie
Omdat 80% van de koffieverkoop onder Fairtrade voorwaarden plaatsvindt, ontvangt 

coöperatie La Florida ieder jaar een groot bedrag aan ontwikkelingspremie. Afgelopen 

jaar werd voor het eerst een deel van deze premie gebruikt om de prijs aan de leden te 

verhogen. Zo kon de coöperatie concurreren met andere inkopers die aasden op de 

kwalitatief uitstekende hoogland koffie - en de leden belonen voor hun loyaliteit. 

Normaal gesproken wordt de premie gebruikt ter financiering van sociaal-economische 

projecten. Zo beschikt de coöperatie over een landbouwschool in het dorp La Florida. 

Daar kunnen kinderen van koffieboeren een opleiding volgen op het gebied van 

duurzame landbouw. Eén week per maand verblijven de leerlingen op deze school. 

Middels het programma Codefam biedt de coöperatie vrouwen de mogelijkheid om 

leningen te krijgen waarmee zij kleine economische projecten op kunnen zetten, zoals 

de aanplant van bananenbomen. Ook ondersteunt de coöperatie leerlingen van het 

basisonderwijs bij de aanschaf van schoolmiddelen. Tenslotte heeft de coöperatie een 

noodfonds waarop de leden een beroep kunnen doen. 

De biologische arabica koffie die Fair Trade 

Original inkoopt van La Florida in Peru 

maakt deel uit van de Mild melange voor 

consumenten en voor grootverbruik.

Koffie op het werk   
Tot 2007 verkocht Fair Trade Original 

koffie, thee en cacao in de out-of-

home markt, dat wil zeggen aan be-

drijven en instellingen die de warme 

dranken schonken in hun kantine of 

via koffieautomaten. Door groeiende 

concurrentie werd besloten deze 

bedrijfsactiviteit te verkopen aan 

Koffiebranderij en Theehandel Drie 

Mollen. De Wereldwinkels bleven wel 

hun eigen zakelijke klantenkring be-

dienen met de automatenkoffie en 

kiloverpakkingen van Fair Trade 

Original. Zij hebben in de loop der 

jaren goede contacten opgebouwd bij 

plaatselijke, meest kleinere en mid-

delgrote bedrijven waar zij soms ook 

kerstpakketten leveren. Intussen is 

dankzij groeiende verkoop van le-

vensmiddelen - waaronder in toene-

mende mate koffie - de naamsbe-

kendheid van Fair Trade Original zo 

toegenomen, dat Drie Mollen ervoor 

kiest haar klantenbestand koffie en 

thee van dit bekendste fairtrade 

merk aan te bieden. Hierbij richt het 

bedrijf zich op grote bedrijven en 

instellingen en de horeca. De aan

wezigheid van Fair Trade Original 

koffie en thee in dit segment draagt 

bij aan de kracht van het merk en de 

marktkansen voor de koffiecoöpera-

ties waarmee Fair Trade Original 

samenwerkt.•

die inmiddels 1200 leden telt, niets 

meer te verbeteren valt. Zo is de 

gemiddelde opbrengst per koffie

struik aan de lage kant: heel bepalend 

voor het inkomen van de individuele 

koffieboer. Het snoeien van de 

koffiestruiken en het vernieuwen van 

oude struiken biedt uitkomst. Maar 

de boeren vinden het moeilijk om 

oude koffiestruiken te rooien want 

het duurt daarna minstens twee jaar 

voordat de nieuwe koffiestruik koffie 

gaat produceren. De coöperatie 

heeft, onder andere bij de nationale 

overheid, kredieten geregeld om de 

boeren financieel te ondersteunen 

tijdens dit omschakelingsproces. Bij 

dit alles worden de boeren intensief 

begeleid door medewerkers van de 

afdeling technische assistentie.• 

Steeds meer consumenten kiezen 

voor koffiesoorten van een specifieke 

origine. De karakteristieke smaak 

van de koffie uit het betreffende ge-

bied komt daarin het beste naar vo-

ren. Fair Trade Original introduceert 

een geschenkpakketje koffiepads 

met drie verschillende soorten koffie-

pads uit Guatemala, Ethiopië en het 

Kilimanjaro gebied voor verschillende 

momenten op de dag.

De Kilimanjaro koffie is een uitge-

kiende melange van Arabica en 

Robusta bonen. De Guatemala koffie 

is een 100% Arabica koffie met een 

pittige, krachtige smaak. De Ethiopië 

variant is ook een 100% Arabica 

koffie. Deze dessert koffie heeft een 

geurig aroma en een licht milde, 

chocoladeachtige smaak. Het ge-

schenkpakketje is verkrijgbaar bij 

Wereldwinkels en WAAR. Advies

verkoopprijs € 3,49

Fotografie: Herre Vermeer, Sjoerd 

Eickmans, Werkgroep Fairtrade 

Gemeente Culemborg, uniWines,  

Stellar Winery, Solidaridad, Studio 

Bassa, Fair Trade Original

Vormgeving: Studio Bassa, Culemborg

Papier: Reviva Silk met FSC-keurmerk

Druk: Tesink, Zutphen

Fair Trade Original

Postbus 115

4100 AC  Culemborg

(0345) 54 51 51

www.fairtrade.nl

f-commerce@fairtrade.nl


